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Portrait

OVERHEAD
PRINT
ONLINE
DIALOG

OVERHEAD wurde vor 23 Jahren gegriindet.

In diesen Jahren hat OVERHEAD die Osterreichischen Stylistinnen
und Stylisten medial begleitet und sich als flihrendes Print-Fach-
magazin flr Friseure am dsterreichischen Markt etabliert.

Sowohl in all diesen Jahren als auch in Zukunft sieht sich OVER-
HEAD als ein professioneller und verlasslicher Partner der dsterrei-
chischen Friseure sowie von Wirtschaft und Industrie.

Ziel von OVERHEAD ist es, seine Leserlnnen mit einem Fokus auf
seriose Berichterstattung zu informieren und aktuellste Trends
rund ums Hairstyling sowie Produktneuheiten zu prasentieren,
hinter die Kulissen der Branchenevents zu blicken und interessante
Ideen aus den Salons vorzustellen. Ein weiterer Schwerpunkt liegt
dariber hinaus auf dem ,Unternehmen Friseursalon”: Hier werden
aktuelle Themen von Betriebswirtschaft iber die Aus- und Weiter-
bildung bis zu rechtlichen Fragen behandelt und durch Interviews
mit relevanten Experten abgerundet.

Marz 2020 wurde OVERHEAD vom Unternehmen Verlag WERK-
RAUM Kommunikation GmbH Gbernommen und bietet ber
PRINT, ONLINE und DIALOG seinen Partnern mittels dreier
Kanalen beste Madglichkeiten, Botschaften zu transportieren und
Werbung treffsicher in der Zielgruppe zu platzieren.
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Formate randabfallend

Print Sonderformen

ADVERTORIAL
1 Seite € 1.850,-
Doppelseite € 2.600,-

Print

[ |
A n z e I e n TIP-ON-CARD TITELSEITE
105 x 148 mm
€ 102,- p/1.000 Stk.
PRODUKTE NEU AM MARKT
185 x 60 mm - 2spaltig

GRIFF-ECKE TITELSEITE
50x50x 75 mm

DOPPELSEITE 420 X 297 mm € 4.850,- € 80,- € 680,-
1 SEITE 210 X 297 mm € 2.550,- BEILAGEN (nach Gewicht) PRODUKTBEILAGEN/SACHET

Bis4Og Auf Anfrage
Fixer Platz im Innenteil ZZGL. € 200,- € 1.480,-

Uber 40 g - auf Anfrage FLAPPE AUF TITELSEITE
UMSCHLAG U2 210 X297 mm €2800- e e Hochstformat 208 x 295 mm Auf Anfrage

1/4 Seite
UMSCHLAG U3 210X 297 mm €2.700,- DIN Weitere Sondermoglichkeiten und Kombi mit online auf Anfrage
105x 148 mm
UMSCHLAG U4 (Riickseite) 210 X 297 mm € 3.100,-
1/2 SEITE hoch 105x 297 mm €1.300- D (Buchungen innerhalb eines Jahres)
1/4 SEITE DIN 105 x 148 mm €900, 1/4 Seite Alle Preisangaben fiir Inserate
1/4 Seite hoch verstehen sich zzgl. 5% Werbeabgabe
1/4 SEITE quer 510 x 60 mm €700 - quer 52%297 mm 3 Buchungen minus 3 % 5 Buchungen minus 7,5 % auf den Nettopreis.
210 x60 mm 4 Buchungen minus 4 % 6 Buchungen minus 10 %

1/4 SEITE hoch 52 % 297 rmm €700 - Beilagen und Produktplatzierungen

sind nicht rabattfahig.



Online - Banner

Desktop 1094 x 150 px / Mobil 808 x 290 px
Einbindung alle Seiten / inkl. 1 Newsletterbeitrag
Monat: € 2.480,-

Desktop 1094 x 130 px / Mobil 808 x 280 px
Einbindung alle Seiten /inkl. 1 Newsletterbeitrag
Monat: € 1.680,-

Desktop 316 x 620 px / Mobil 808 x 360 px
Einbindung alle Seiten / inkl. 1 Newsletterbeitrag
Monat: € 1.860,- Monat: € 950,-

316 x 316 px / Mobil 316 x 316 px
Einbindung alle Seiten / inkl. 1 Newsletterbeitrag

Online Sonderformen

HEADER

Headerbild mit Verlinkung auf Subseite oder Domain des Kunden.

1986x960px
14 Tage: € 1.420,- 1 Monat: 2.600,-

PRODUKTPLATZIERUNGEN ,NEU AM MARKT"
Produktdarstellungin der Rubrik Produkte Neuam Markt

» Bis 10 Produkte im Jahr pauschal € 180,-
= 11-15 Produkte im Jahr pauschal € 195,-

Bei Anzeigenbuchungen im Web und/oder Print von ber netto € 1.500,- im
Jahr sind bis zu 10 Produktdarstellungen kostenfrei. Produkte sind rund funf
Wochen auf der Startseite und wechseln dann in den Bereich der Unterseite.

TERMINKALENDER

» Grundeintragung Firma mit Logo € 220,-
» jeeingetragener Termin inkl. Beschreibung und Foto € 15,-
» inkl. Anfahrtsplan Google Maps € 25,-

(Dauer der Eintrage 1 Jahr)

NEWSLETTER

Aussendung eines Newsletterbeitrages € 120,-

SOCIA MEDIA
Insta-Story + FaceBook-Platzierung € 220,-

ONLINE REICHWEITE WEB

(p Monat)

» ca. 16.000 Besuche

= ca.35.200 Impressions

» ca. 12.400 Unique Visitors
User ca. 1,2 Minuten online

Monatsdurchschnitt Marz 2021 bis August 2021

NEWSLETTER

» 2.682 Empfanger/Abonnenten
(Stand August 2021)

SOCIAL MEDIA
» ca.3.700 FB-Follower

Rabattstaffel
Banner

2 -3 Buchungen minus 2 %

4 - 5 Buchungen minus 4 %

6 -7 Buchungen minus 6 %

8 - 11 Buchungen minus 10 %
12 Buchungen minus 12%




schwerpunkte
2022

LAUFEND

Aktuelle Trends rund ums Hairstyling

Branchenevents/Szene
People & News

Inspirationen

Kollektionen

Interessante Salons (Portraits)
Salonvergleiche

Produktneuheiten

AUSGABE SCHWERPUNKTE
01 - FEBRUAR 2022
Erscheinung =  Farbe Friihjahr/Sommer

25. Februar 2022 .

Anzeigenschluss
4 Februar 2022

Druckunterlagenschluss
11. Februar 2022

Berufsbild & Schulen

Wie gewinne ich Mitarbeiter

AUSGABE SCHWERPUNKTE
02 - APRIL 2022

Erscheinung = Volumen

29. April 2022 Locken, Wellen,

Anzeigenschluss
8. April 2022

Druckunterlagenschluss
15. April 2022

Anderungen vorbehalten

Extensions, feines Haar
Hochzeits-Special

Frisur

Augenbrauen & Wimpern

Nagelpflege und Nageldesign

Dekorative Kosmetik Make-up

AUSGABE

03 - JUNI 2022
Erscheinung
28. Juni 2022

Anzeigenschluss
10. Juni 2022

Druckunterlagenschluss
17. Juni 2022

AUSGABE

04 - AUGUST 2022
Erscheinung
29. August 2022

Anzeigenschluss
9. August 2022

Druckunterlagenschluss
15. August 2022

SCHWERPUNKTE

= Sommer-Special
»  Mode & Styling

» Beratungim Wandel

SCHWERPUNKTE

» Farbe — Herbst/Winter

»  Arbeitsschutz/
Arbeitsrecht

»  Aus-und Weiterbildung

AUSGABE

05 - OKTOBER 2022
Erscheinung
28. Oktober 2022

Anzeigenschluss
7. Oktober 2022

Druckunterlagenschluss
14. Oktober 2022

AUSGABE

06 - DEZEMBER 2022
Erscheinung
27.Dezember 2022

Anzeigenschluss
9. Dezember 2022

Druckunterlagenschluss
16. Dezemberl 2022

SCHWERPUNKTE

»  Manner-Special
»  Anspruch des Friseurs
an Lieferanten

SCHWERPUNKTE

»  Riickblick 2022

»  Special:
Vorschau Termine
& Veranstaltungen
2023

»  Ballfrisuren



Dialog
\Veranstaltungen

OVERHEAD bietet Unternehmen/Institutionen die Maoglicheit, gemeinsam Dialog-Veranstaltungen
in den Bereichen:

durchzufuhren.

OVERHEAD (auf OVERHEAD-Kosten):

» Bewerbung der Veranstaltung im Vorfeld im Printmagazin: 1 Seite
»  Bewerbung auf www.overhead.at

» Bewerbung Uber Newsletter & Social-Media

» Anmeldemanagement

» Organisation & Kosten Location

»  Abwicklung vor Ort

» Nachberichterstattung Print und online

PARTNER/KOSTEN:
» \ortragende/Vortragenden
» Buffet und Getranke fur die Besucher

Grole der Veranstaltungen mind. 40 bis max. 100 Persanen. Teilnahmekosten Ticket zwischen
40,- bis 80,- Euro. OVERHEAD-Abonnenten erhalten 20 % Rabatt auf die Ticket-Kosten.

Foto © Filmguartier Wien
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allgemeines

Auflage:
Leser:

Erscheinungsweise:

Anzeigenschluss:

Anzeigen Druckdatenschluss:

Redaktionsschluss:
Versand:

Heftformat:
Druckverfahren:

Material:
Umfang:

Verarbeitung:

Abo-Kosten/Jahr:

6.100 Exemplare

Rund 14.000

bei g 2,3 Lesern/Magazin

6x im Jahr

(Ende Februar, Ende April, Ende
Juni, Ende August, Ende Oktober,
Ende Dezember)

Drei Wochen vor Erscheinung
Zwei Wochen vor Erscheinung
Zwei Wochen vor Erscheinung
Personlich adressierte Post-
zustellung

210x 297 mm (DIN A4)
Bogen-Offsetdruck, 4/4-farbig
Euroskala

Umschlag 150g, Kern 115g, PEFC
48 bis 52 Seiten

(kann je nach Inhalten abweichen)
2x durch den Riicken mit
Klammern geheftet

€ 52,- netto

Erstellen Sie Ihre Druckdaten nach dem jeweiligen Format. Bild-
auflésung 300 dpi.

Abfallendes Format : 3 mm Beschnittzugabe, ca. 5 mm Sicher-
heitsabstand zur Schnittkante.

Export aus professionellen Layoutprogrammen:
Idealerweise Gibermitteln Sie uns bitte lhre Unterlagen als
PDF/X-3a.

» Mit maximaler Qualitat und Baseline (Standard) speichern
» Standard JPG-Format verwenden, z.B. kein JPG 2000

» Auf Hintergrundebene reduziert
= Keine Alpha-Kanale
= Keine Freistellungspfade

Liefern Sie Ihre Daten im CMYK- oder Graustufen-Modus an.
RGB- und Sonderfarben werden in unserem Workflow automa-
tisch nach CMYK konvertiert. Dabei kann es zu leichten Farbver-

schiebungen kommen, da einige Farben teilweise auBerhalb des
CMYK-Farbraumes liegen und somit nicht exakt wiedergegeben
werden konnen. AuRerdem kann es durch das Druckverfahren
zu leichten Abweichungen in der Wiedergabe gleicher Farbwerte
kommen.

PSO Coated V3 / Farbsattigung max. 300%

Beim Falzen von Broschtren mit einer hohen Seitenanzahl kann
ein Treppeneffekt entstehen, der sogenannte Bundzuwachs, da
die Seiten in der Mitte der Broschiire nach aul3en getrieben wer-
den. Um fiir Anzeigen im Bundversatz (ausgenommen Mittel-
aufschlag) einen optimalen Ubergang zu gewahren, sind Daten
gesondert aufzubereiten.

Per Email an: grafik@overhead.at
Per Wetranfer an: office@overhead.at



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ENTGELTLICHE EINSCHALTUNGEN PRINT

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen und/oder bezahlter Inhalte eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung. Sémtliche Anzeigenauftrage
werden ausschlieBlich aufgrund dieser Allgemeinen Geschifts-
bedingungen abgewickelt. Von diesen Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen abweichende, entgegenstehende oder ergdnzende
Allgemeine  Geschéftsbedingungen  und/oder  Vereinbarungen
werden, selbst bei Kenntnis, nicht Vertragsbestandteil, es sei denn,
ihrer Geltung wird ausdriicklich zugestimmt. Insbesondere fihrt
die Unterlassung eines Widerspruchs bzw. eine unterbliebene Zu-
riickweisung anderer AGB seitens des Verlages nicht dazu, dass die
anderweitigen AGB als vereinbart gelten.

2. Kunden mit denen in Geschéftsbeziehung getreten wird, sind
im Sinne dieser Geschéftsbedingungen natirliche oder juristische
Personen oder rechtsfihige Personengesellschaften, die selbstin-
dig unternehmerisch tatig sind oder als Angestellte fur ein Unter-
nehmen fir Anzeigenauftrage verantwortlich zeichnen. In Folge
werden Kunden als,Auftraggeber” genannt.

3. Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit dem Anzeigen-
auftrag gibt der Auftraggeber ein Angebot zum Abschluss eines
Vertrages ab. Der Vertrag kommt erst zustande, wenn der Verlag
die Annahme des Angebotes ausdrticklich schriftlich erklart.

4. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Die in der Anzeigen-
preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fir die innerhalb
von zwolf Monaten erscheinenden Anzeigen gewéhrt. Die Frist be-
ginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Der Nachlass wird
nur gewdhrt, wenn die Voraussetzungen hiefiir bereits bei Auf-
tragserteilung vorhanden waren. Kann ein Auftrag aus Grinden
hoherer Gewalt oder aus Umstdnden, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, nicht oder nicht zur Géanze erfiillt werden, sind Ersatz-
und/oder Gewdhrleistungsanspriiche jeder Art gegen den Verlag
ausgeschlossen. Der Auftraggeber hat den vollen Preis zu zahlen,
wenn der Auftrag mit 80 % der zugesicherten Druckauflage erfiillt
ist. Geringere Leistungen sind nach dem Tausenderpreis gemaf
der Kalkulationsauflage zu bezahlen.

5. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

6. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

7. Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Rucktritt vom Vertrag
aus wichtigem Grund. Die Erklarung des Ruicktritts muss spates-
tens eine Woche vor dem Anzeigenschlusstermin beim Verlag
schriftlich eingegangen sein. Danach hat der Auftraggeber eine
Stornogebiihr von 25 % des vereinbarten Anzeigenpreises, zuziig-
lich ggf. bereits angefallener Aufwande zu bezahlen. Beilagen kon-
nen bis vier Wochen vor dem Anzeigenschluss storniert werden.
Danach wird eine Stornogebiihr in der Hohe von 25 % des verein-
barten Preises verrechnet.

8. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaen
ausschlieBlich in  bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift verdffentlicht wer-
den sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag (bei Beilagen beim
vom Verlag genannten Druckproduzenten) eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.

9. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktio-
nellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, und werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige oder entgeltliche
Einschaltung” deutlich kenntlich gemacht.

10. Fir den Inhalt und die Form der Anzeige ist der Auftraggeber
verantwortlich und hat diesbeziglich den Verlag klag- und schad-
los zu halten. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Inserate auf Inhalt
und Form zu uberpriifen. Es tragt hiefir der Auftraggeber die volle
Haftung und ersetzt dem Verlag jeden Nachteil, der diesem aus der
Veroffentlichung des Inserates (zB. durch Entgegnung, Beschlag-
nahme, zivil- oder strafrechtliche Verfolgung) erwéchst. Der Verlag
ist berechtigt, aber nicht verpflichtet, die gerichtliche Entschei-
dung Uber die Forderungen der dritten Seite herbeizufiihren oder
der Forderung nachzukommen. Der Verlag behilt sich vor, Anzei-
genauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoft oder deren Ver-
offentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrage
sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Der Inhalt von Beilagen
darf sich nur auf den eigenen Geschéftsbereich des Auftraggebers
beziehen.

11. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglichen Ersatz an. Der Verlag
gewdhrleistet die fiir den belegten Titel lbliche Druckqualitt im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkei-
ten. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstaindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Ruckgangigmachung des Auftrags. Der
Verlag ist berechtigt, die Art der von dem Auftraggeber gewahlten
Nacherfiillung zu verweigern, sofern die gewdhlte Art der Nach-
erfillung nur mit unverhdltnismaBigen Kosten mdglich ist. Der
Auftraggeber hat dem Verlag etwaige bestehende offensichtliche
Méngel innerhalb einer Frist von zwei Wochen ab Abdruck der An-
zeige schriftlich anzuzeigen. Zur Fristwahrung geniigt die recht-
zeitige Absendung der Méngelanzeige. Nach Ablauf der Zwei-Wo-
chen-Frist ist die Geltendmachung von offensichtlichen Mé&ngeln
ausgeschlossen.

Waéhlt der Auftraggeber nach gescheiterter Nacherfillung den
Ricktritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein Schadensersatz-
anspruch wegen des Mangels zu. Fir vertragstypische Schaden,
die dem Kunden infolge einer vom Verlag verlibten wesentlichen
Vertragspflichtverletzung entstanden sind, haftet der Verlag nur
dann, wenn ihm oder einem seiner Erfiillungsgehilfen lediglich
leichte Fahrlassigkeit zur Last fallt. Eine wesentliche Vertrags-
pflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche, deren Erfiillung
die ordnungsgeméBe Durchfitlhrung des Vertrages (iberhaupt erst
ermoglicht und auf deren Einhaltung der Vertragspartner regel-
maBig vertraut und vertrauen darf.

12. Korrekturabziige (Burstenabziige) werden nur auf ausdrickli-
chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Korrekturabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Korrekturabzugs gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

13. Die angebotenen Anzeigenpreise sind bindend und ergeben
sich aus den Preislisten. Die Rechnung ist nach Einlangen beim
Auftraggeber per sofort fallig, sofern keine gesonderten Zahlungs-
Ziele vereinbart wurden. Bei Zahlungsverzug verpflichtet sich der
Auftraggeber, Verzugszinsen in Héhe von 12 % p.a. zuziiglich Um-
satzsteuer sowie Mahn- und Anwaltskosten zu bezahlen. Ebenso
verpflichtet sich der Auftraggeber, die Betreibungskosten des
Kreditschutzverbandes von 1870 gemaB Verordnung des BM fiir
wirtschaftliche Angelegenheiten Uber die Gebihren der Inkasso-
dienste, BGBI. Nr. 141/1996 zu verglten.

14. Anzeigenauftrdge durch eine Agentur werden in deren Namen
und auf deren Rechnung angenommen. Die Werbungsmittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertra-
gen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preis-
liste des Verlages zu halten. Eine gesonderte Agenturvergiitung ist
ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehen-
der Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeich-
nungen sowie fir vom Auftraggeber gewtiinschte oder zu vertreten-
de erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrun-
gen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erfiillungsort bei Vertrdgen mit Unternehmern ist der Sitz des
Verlages, also Wien.

19. Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unterliegen
dem 6sterreichischen Recht.

20. Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages -einschlie-
lich der Regelungen der Allgemeinen Geschéftsbedingungen ganz
oder teilweise gegen zwingendes Recht verstoBen oder aus ande-
ren Griinden nichtig oder unwirksam sein, so bleibt die Giiltigkeit
der Ubrigen Bestimmungen unberiihrt. Etwaige Ergdnzungen oder
Anderungen dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen.

21. Im Rahmen der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmun-
gen erhebt, verarbeitet und nutzt der Verlag die im Rahmen der
Vertragsbeziehungen mit dem Auftraggeber dem Verlag angegebe-
nen personenbezogenen Daten ausschlieBlich fiir die Zwecke, fiir
die er beauftragt wurde.

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ENTGELTLICHE EIN-
SCHALTUNGEN WEB

1. Diese Allgemeinen Geschéfts- und Nutzungsbedingungen gelten
fir die Benutzung der Website overhead.at und zudem fiir alle Ver-
trage, die im Rahmen des Internetauftritts der Website overhead.at
bzw. im Zusammenhang mit dessen Betrieb abschlossen werden.

(2) Von diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen abweichende,
entgegenstehende oder ergdnzende Allgemeine Geschaftsbedin-
gungen und/oder Vereinbarungen werden, selbst bei Kenntnis,
nicht Vertragsbestandteil, es sei denn, ihrer Geltung wird aus-
driicklich zugestimmt. Insbesondere fiihrt die Unterlassung eines
Widerspruchs bzw. eine unterbliebene Zuriickweisung anderer
AGB seitens des Betreibers nicht dazu, dass die anderweitigen AGB
als vereinbart gelten.

2. Services der Website overhead.at. overhead.at ist ein Informa-
tions-Portal fir die Hair&Beauty-Branche. Veroffentlicht werden
redaktionelle Berichte, insbesondere mit aktuellen Nachrichten
und Produktnews, welche die Hair&Beauty-Branche betreffen.
Weiters wird Benutzern der Website ermdglicht, Verkaufsanzeigen
von Produkten zu buchen, welche die Hair&Beauty-Branche be-
treffen. Innerhalb der Website overhead.at wird zudem ein second-

hand-Portal fir die Hair&Beauty-Branche betrieben, in welchem
Auftraggeber kostenpflichtige Anzeigen schalten konnen. Termine
fir Seminarankiindigungen fir die Hair&Beauty-Branche werden
ebenso angeboten. Im Rahmen der Website besteht die Méglich-
keit, Werbungen auf Grundlage gesonderter Vereinbarungen zu
buchen.

3. Vertragsschluss. Angebote auf der Website sind unverbindlich.
Bestellungen von Auftraggebern sind die eigentlichen Angebote im
Rechtssinn. Der Vertrag zwischen dem Betreiber und einem Auf-
traggeber kommt erst dann zustande, wenn der Auftrag schriftlich
oder durch E-Mail bestétigt wird oder die konkludente/stillschwei-
gende Annahme des Auftrags erfolgt, indem dieser von vom Be-
treiber ausgefiihrt wird.

4. Werbung auf overhead.at. Der Betreiber gibt die Moglichkeit,
kostenpflichtige Werbung und Anzeigen auf der Website auf
Grundlage der giiltigen Preisliste zu platzieren.

Kunden mit denen in Geschaftsbeziehung getreten wird, sind im
Sinne dieser Geschaftsbedingungen natirliche oder juristische
Personen oder rechtsfihige Personengesellschaften, die selbstan-
dig unternehmerisch tétig sind oder als Angestellte fur ein Unter-
nehmen fir Anzeigenauftrage verantwortlich zeichnen. In Folge
werden Kunden als,,Auftraggeber” genannt.

Alle Angebote des Betreibers sind freibleibend. Mit dem Anzeigen-
auftrag gibt der Auftraggeber ein Angebot zum Abschluss eines
Vertrages ab. Der Vertrag kommt erst zustande, wenn der Verlag
die Annahme des Angebotes ausdriicklich schriftlich erklart.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Die in der Anzeigen-
preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb
von zwolf Monaten erscheinenden Anzeigen gewahrt. Die Frist be-
ginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Der Nachlass wird
nur gewdhrt, wenn die Voraussetzungen hiefiir bereits bei Auf-
tragserteilung vorhanden waren. Kann ein Auftrag aus Griinden
hoherer Gewalt oder aus Umstanden, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, nicht oder nicht zur Génze erfiillt werden, sind Ersatz-
und/oder Gewihrleistungsanspriiche jeder Art gegen den Verlag
ausgeschlossen. Der Auftraggeber hat den vollen Preis zu zahlen,
wenn der Auftrag mit 80 % der zugesicherten Druckauflage erfiillt
ist. Geringere Leistungen sind nach dem Tausenderpreis gemaR
der Kalkulationsauflage zu bezahlen.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Ver-
lages beruht. Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Rucktritt
vom Vertrag aus wichtigem Grund. Die Erkldarung des Rucktritts
muss spéatestens eine Woche vor dem Anzeigenschlusstermin beim
Verlag schriftlich eingegangen sein. Danach hat der Auftraggeber
eine Stornogebithr von 25 % des vereinbarten Anzeigenpreises,
zuziiglich ggf. bereits angefallener Aufwénde zu bezahlen. Beila-
gen konnen bis vier Wochen vor dem Anzeigenschluss storniert
werden. Danach wird eine Stornogebiihr in der Hohe von 25 % des
vereinbarten Preises verrechnet.

5. Rechte der WERKRAUM Kommunikation GmbH bei Anzeigen/
Werbungen. (1) Der Betreiber behélt sich das Recht vor, Anzeigen/
Werbungen ohne Angabe von Griinden abzulehnen. Insbesondere
hat der Betreiber das Recht, Anzeigen/Werbungen ohne Begriin-
dung nicht zu verdffentlichen und/oder ohne vorherige Informa-
tion des Auftraggebers von der Webseite zu entfernen. Der Betrei-
ber wird von diesem Recht insbesondere dann Gebrauch machen,
wenn der Inhalt der Anzeige gegen gesetzliche oder behordliche
Verbote oder gegen die guten Sitten verstoBt bzw. die Darstellung
aus sonstigen Grinden unzumutbar ist. (2) Bei dargestellten
Inhalten ist der Betreiber auf schriftliche Anforderung bereit,
Anderungen wihrend des beauftragten Darstellungszeitraums
vorzunehmen, sofern dies sowohl technisch als auch inhaltlich
mdglich und zumutbar ist. Ausgeschlossen sind alle Veréanderun-
gen, welche die Identitdt der Anzeige dergestalt beriihren, dass da-
durch nicht mehr die urspriingliche, sondern eine neue Anzeige
ausgeschrieben wirde.

(3) Wenn der Auftraggeber nicht schriftlich dazu auffordert, ist der
Betreiber nicht verpflichtet, Unterlagen von Anzeigen/Werbungen
zuriickzusenden, wobei die entsprechende Aufforderung des Auf-

traggebers spitestens innerhalb von 3 Wochen nach Ubermittlung
zu erfolgen hat.

6. Gewahrleistung fiir Anzeigen/Werbungen.

(1) Der Betreiber gewahrleistet eine dem jeweils Ublichen techni-
schen Standard entsprechende Wiedergabe der Anzeigen/Werbun-
gen. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand
der Technik nicht immer ausschlieBlich méglich ist, ein fehler-
freie Darstellung zu garantieren.

(2) Ein Fehler in der Darstellung der Anzeigen/Werbungen liegt ins-
besondere nicht vor, wenn er hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-
und/oder -hardware (z.B. Browser) oder

- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch Rechnerausfall bei einem Internet-Zugangs-Provider oder
bei einem Online-Dienst oder

- durch unvollstindige und/oder nicht aktualisierte Inhalte, die
auf so genannten Proxy-Servern (Zwischenspeichern) kommer-
zieller und nicht-kommerzieller Provider und Online-Dienste zwi-
schengespeichert sind oder

- durch einen Ausfall des Ad-Servers (jenem Server, auf welchem
die Website overhead.at gehostet wird), der nicht ldnger als 24
Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

(3) Werden in einem durch den Betreiber zu vertretenden Fall die
Anzeigen/Werbungen Uber einen Zeitraum von mehr als 48 Stun-
den nicht oder nur mangelhaft dargestellt, so hat der Auftraggeber
zunédchst einen Anspruch auf Verlangerung der Schaltung seiner
Anzeige/Werbung um die Dauer des Ausfalls. Eine mangelhafte
Wiedergabe liegt jedoch dann nicht vor, wenn die Darstellung der
Anzeige/Werbung nur unerhebliche Fehler aufweist. Bei vom Be-
treiber zu vertretender mangelhafter Wiedergabe der Anzeigen/
Werbungen hat der Auftraggeber zundchst Anspruch auf eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, jedoch nur in dem Umfang, in dem der
jeweilige Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

7. Pflichten der Auftraggeber. (1) Fir den Inhalt, insbesondere des-
sen Richtigkeit und rechtliche Zulassigkeit, der auf der Webseite
durch den Auftraggeber dargestellten Anzeigen/Werbungen der
zur Schaltung der Anzeigen/Werbungen zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen tragt allein der Auftraggeber die Verant-
wortung. Der Auftraggeber sichert insbesondere zu, dass er fir
etwaige in der Anzeige dargestellten Marken bzw. Fotos und sonsti-
ge geschiitzte Werke samtliche fiir die Darstellung erforderlichen
Nutzungsrechte hat und dass er alle erforderlichen Nachforschun-
gen durchgefiihrt hat, um sicherzustellen, dass Verletzungen von
Rechten dritter Personen durch den Anzeigen-/Werbungsinhalt
nicht entstehen konnen. Der Betreiber ist nicht verpflichtet, die
Anzeigen/Werbungen dahingehend zu (berpriifen. Der Auftrag-
geber verpflichtet sich, den Betreiber beziiglich der von ihm zur
Verfigung gestellten Inhalte, schad- und klaglos zu halten. (2)
Sofern die vom Betreiber dargestellte Anzeige durch den Auftrag-
geber selbst bzw. durch vom Auftraggeber beauftrage Dritte erstellt
wurde, rdumt der Auftraggeber dem Betreiber fiir die Dauer des
Vertragsverhaltnisses das rdumlich unbegrenzte ausschlieBliche
Nutzungsrecht ein, die Anzeigen/Werbungen in Bezug auf alle
Nutzungsarten zu nutzen, die im Zusammenhang mit der Verof-
fentlichung der Anzeigen/Werbungen stehen, einschlieBlich dem
Recht der Verdnderung. Sofern die dargestellte Anzeige von einem
vom Auftraggeber beauftragten Dritten erstellt wurde, sichert der
Auftraggeber zu, dass er sich von dem Dritten fiir die Dauer dieser
Vertragsbeziehung das rdumlich unbegrenzte ausschlieBlliche Nut-
zungsrecht einschlieBlich des Rechts zur Verdnderung hat (ber-
tragen lassen. (3) Lasst der Auftraggeber von Leistungen seine An-
zeigen/Werbungen durch Dritte erstellen, ist er fiir die vollstandige
Anlieferung geeigneter Anzeigemittel verantwortlich. Dies hat bis
spatestens drei Werktage vor dem vereinbarten Schaltungsbeginn
zu erfolgen. Fur Verzégerungen, die ihre Ursache im Verantwor-
tungsbereich des Auftraggebers haben, hat dieser einzustehen. (4)
Bei beiderseitigen Unternehmergeschéften hat der Auftraggeber
von Leistungen die dargestellte Anzeige unverziiglich nach der ers-
ten Verdffentlichung zu prifen und etwaige Méngel unverziglich
zu riigen, wobei die Riigefrist mit der Veréffentlichung der Anzei-
ge beginnt. Unterlasst der Auftraggeber die Mangelriige, so gilt die
Veroffentlichung der Anzeige als mangelfrei genehmigt.

8. Verglitung, Falligkeit, Zahlungsverzug, Vertragsbeendigung. (1)
Die angebotenen Preise sind bindend und ergeben sich aus den
Preislisten. Die Rechnung ist nach Einlangen beim Auftraggeber
per sofort fallig, sofern keine gesonderten Zahlungsziele verein-
bart wurden. Bei Zahlungsverzug verpflichtet sich der Auftragge-

ber, Verzugszinsen in Hohe von 12 % p.a. zuziiglich Umsatzsteuer
sowie Mahn- und Anwaltskosten zu bezahlen. Ebenso verpflichtet
sich der Auftraggeber, die Betreibungskosten des Kreditschutzver-
bandes von 1870 gemdB Verordnung des BM fiir wirtschaftliche
Angelegenheiten (iber die Gebuhren der Inkassodienste, BGBI. Nr.
141/1996 zu vergiten. (2) Der Betreiber ist zur auBerordentlichen
Kindigung berechtigt, wenn der Auftraggeber seine Vertrags-
pflichten erheblich verletzt oder Uber sein Vermdgen der Konkurs
eréffnet wird.

9. Beginn der Darstellung, Haftung fiir die Darstellung. (1) Der Be-
ginn der Darstellung von Anzeigen/Werbungen erfolgt zu dem mit
dem Auftraggeber vereinbarten Zeitpunkt.

(2) Ist kein Zeitpunkt in dieser Weise vereinbart worden, so be-
stimmt der Betreiber den Zeitpunkt der Darstellung bzw. der Zu-
griffserteilung nach billigem Ermessen. (3) Verzdgerungen, die
infolge des Inhaltes des durch den Auftraggeber zur Veroffentli-
chung zur Verfigung gestellten Textes und/oder der zur Verfligung
gestellten  Anzeigen/Werbungen entstehen, seien sie inhaltlich
oder technisch bedingt, sind nicht durch den Betreiber zu vertre-
ten. (4) Jeglicher Schadenersatz fiir die Darstellung der Anzeigen/
Werbungen ist ausgeschlossen, soweit nicht nach zwingenden
gesetzlichen Bestimmungen eine Haftung besteht. Die Haftung
ist auf den vertragstypischen Schaden (= Preis fiir Texte oder Preis
einer sonstigen Anzeige) beschrankt. Fir sonstige wie immer ge-
artete Folgeschdden, insbesondere fiir Gewinnverlust, fiir Schaden
aufgrund von Anspriichen Dritter, etc, besteht keinerlei Schaden-
ersatzpflicht.

10. Geheimhaltung und Datenschutz. (1) Die Vertragsparteien
verpflichten sich, alle Informationen und Daten, die sie vom Ver-
tragspartner im Zusammenhang mit der Durchfihrung dieses
Vertrages erhalten, vertraulich zu behandeln und Dritten nicht
zugénglich zu machen soweit und solange diese Informationen

a) nicht allgemein zugénglich sind oder geworden sind oder

b) dem Empfanger nicht durch einen hierzu berechtigten Dritten
ohne Verpflichtung zur vertraulichen Behandlung mitgeteilt wor-
den sind, oder

c) dem Vertragspartner nicht bereits vor dem Empfangsdatum
nachweislich bekannt waren.

Die Verpflichtung erstreckt sich tiber die Beendigung des Vertrages
hinaus.

Nicht als Dritte gelten die mit dem jeweiligen Partner verbunde-
nen Unternehmen, sowie Personen und Unternehmen, die zwecks
Vertragserfiillung vom Partner beauftragt werden, soweit sie in
gleicher Weise zur Geheimhaltung verpflichtet wurden, bzw. wer-
den.

(2) Erkennt einer der Vertragspartner, dass geheimhaltungsbe-
durftige Informationen in den Besitz eines Dritten gelangt oder
geheim zu haltende Unterlagen verloren gegangen sind, so wird er
den anderen Vertragspartner hiervon unverziiglich unterrichten.

(3) Der Auftraggeber wird hiermit davon unterrichtet, dass wir
seine personenbezogenen Daten in maschinenlesbarer Form spei-
chern und fiir Vertragszwecke maschinell verarbeiten. Es werden
dabei die geltenden Bestimmungen des aktuellen Datenschutz-
rechtes beachtet.

11. Schlussbestimmungen

(1) Erfullungsort ist Wien/Osterreich.

(2) Ist der Auftraggeber Unternehmer im Sinne des Konsumenten-
schutzgesetzes, juristische Person des &ffentlichen Rechts oder hat
er keinen allgemeinen Gerichtsstand in Osterreich, so gilt fiir alle
sich aus dem Vertragsverhaltnis ergebenen Streitigkeiten als Ge-
richtsstand das fiir Handelssachen wertmaBig zustdndige Gericht
in Wien, als vereinbart. Der Betreiber ist jedoch berechtigt, den
Auftraggeber auch an jedem anderen zuléssigen Gerichtsstand zu
verklagen.

(3) Nebenabreden, Anderungen und Ergénzungen bediirfen zu ih-
rer Wirksamkeit der Schriftform dies gilt auch fir die Aufhebung
dieser Regelung.

(4) Fur samtliche Rechtsbeziehungen der Vertragsparteien gilt Os-
terreichisches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

(5) Bei Unwirksamkeit einer der vorangehenden Bestimmungen
bleibt die Wirksamkeit der (brigen Bestimmungen unberihrt.
Der Auftraggeber/Benutzer verpflichtet sich fir diesen Fall einer
Regelung zuzustimmen, die der unwirksamen Klausel wirtschaft-
lich und ihrer Intention nach am néchsten kommt.

Stand: September 2021
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